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Vad kostar
en bild?

VAD KOSTAR EN BILD?



Fsljande faktorer pdverkar priset.

Val av bildskapare

Olika bildskapare tar olika arvoden fér sitt arbete. Ett unikt bildsprak,
kompetens och/eller sarskild utrustning kan géra vissa bildskapare
sirskilt efterfrdgade och ddrmed péverkas priset.

Typ av bild

Det &r inte bara bildskaparen som har ett marknadsvirde utan &ven
bilden i sig. En unik bild som inte kan &terskapas kan till exempel ha
ett hégre virde &n en bild som latt kan tas om.

Kommersiellt eller redaktionellt?

Kommersiella uppdrag eller bilder som képs f6r anvdndning i mark-
nadsféring kostar ofta mer &n vid redaktionell engdngsanvéndning. Ju
fler mottagare och stérre exponering av bilden desto hégre pris. Aven
storleken pa kundens féretag kan p&verka priset.

Bildanvindning

En bestéllare av en bild erhéller anvdndningsrétt till bilden, det vill
siga en licens att anvénda bilden i enlighet med en éverenskommelse.
Licensens omfattning i tid och rum &r ytterligare en aspekt som péaver-
kar prisets storlek.



Att tinka pa for bestillare

Fér att nd énskat resultat vid uppdragsfotografering bér bestéllaren
tydliggéra for bildskaparen vad bilden ska férmedla och i vilket sam-
manhang den ska anvéndas. Uppdraget bér planeras i god tid. I det to-
tala arvodet ingér ersittning dels fér produktion som arvode, material
samt utlidgg, och dels for ritten att anviinda bilden p& det sétt och i den
omfattning som &verenskommits. Antingen ersétts anvindningsritten
direkt i arvodet eller s& debiteras den separat. Det sistndmnda &r van-
ligt vid omfattande anvédndning. Vill bestéllaren senare ateranvénda
bilden eller utdka anvindningsomradet kravs en ny éverenskommelse.
Bildskaparens namn ska anges enligt god sed. Bestéllaren har inte rétt
att ta bort eller férdndra i meta-data utan bildskaparens medgivande. I
priset ingdr F-skatt, sociala avgifter, f{érsékringar, semesterersittning
m.m.



”Olika bildskapare tar olika
arvoden for sitt arbete. Ett
unikt bildsprak, kompetens

och sérskild utrustning
kan goéra vissa bildskapare
sdrskilt efterfragade.”

VAD KOSTAR EN BILD?



Att tinka pa for bildskapare

Var noga med att i f6rvig komma &verens om villkoren fér uppdraget
(arvode, vad bilden ska férmedla och praktiska férutsittningar fér fo-
tograferingen). Det dr du som &r experten, det &r du som kan kommu-
nikation med bild och det &r bland annat den kunskapen kunden beta-
lar fér. G6r en ny éverenskommelse om uppdragets karaktir férandras.
Ange alltid vilken anvandningsritt som ingar i arvodet eller om den
ska debiteras separat utéver grundarvodet. Bekréfta uppdragets alla
villkor skriftligen. I en offert ska samtliga villkor f6r uppdraget finnas
med.

Om SFFs villkor fér uppdragsfotografering ska gélla maste det anges
tydligt. Kom ih&g att villkoren f6r uppdrag méaste kompletteras med
eventuella individuella 6verenskommelser. Var noga med att tydliggé-
ra bdde SFFs villkor och individuella éverenskommelser fér bestélla-
ren.

Vid uppldatelse av bild mdaste bildskaparen upplysa bestdllaren om:
m vilken anvindning och omfattning som tillats.

m hur eventuell bildrapportering ska ske.

® pris och betalningsvillkor.

Forse alla levererade bilder med fullstdndig metadata och med upplys-
ning om att bilderna skyddas av upphovsrattslagen. Metadata &r var-
defull information fér bade bildskapare och anvindare. Den beskriver
en digital bilds tekniska utformning, innehall och sammanhang, samt
licensvillkor, identitet och kontaktinformation till upphovspersonen. I
priset ingdr F-skatt, sociala avgifter, férsikringar, semesterersittning
m.m.

Férséljning till utland

Nar du som féretagare séljer en bild eller ett uppdrag till ett féretag i
ett annat EU-land ska du i regel inte ta ut ndgon moms pé& férséljning-
en. Képaren ska i stéllet redovisa moms i det andra landet. Du mé&ste
da ldmna uppgifter om férsiljningen till skatteverket. Observera att
det finns vissa undantag fran denna regel fér sirskilda typer av fére-
tag och tjénster. Séljer du en bild eller ett uppdrag till ett féretag i ett
land utanfér EU ska du i vissa fall inte ta ut ndgon svensk moms pé



férsdljningen. Kontrollera med Skatteverket eller med din revisor fér
aktuellt land.

GDPR

Dataskyddsférordningen (GDPR) &r en lag som bérjade gélla i alla
EU:s medlemslénder frdn och med den 25 maj 2018. Kan du visa att
du i din verksamhet &gnar dig &t ett konstnarligt skapande eller har
ett journalistiskt syfte med en viss fotograferingsverksamhet omfattas
du i denna del av din verksamhet inte av GDPR. Men om du saknar
ett konstniérligt eller journalistiskt &ndamal med en specifik del av din
verksamhet (exempelvis ett sdrskilt kommersiellt uppdrag) bér du
skriva ett tydligt avtal med kunden. Detta avtal bér tillata dig att be-
handla personuppgifterna pa det sitt som bést passar din verksamhet.
L&s mer pd var hemsida.



Press- och
redaktionella

uppdrag

VAD KOSTAR EN BILD?



Varje bildskapare sitter sitt eget pris. Priset kan variera beroende pé
kompetens, erfarenhet, marknadsvirde, utrustning samt typ av upp-
drag. Observera att nedanstdende priser ar exklusive moms och ba-
serade pd uppgifter frdn Svenska Fotografers Férbunds medlemmar,
agenturer samt bildképare inom det fotografiska filtet.

Resultatet frdn SFFs senaste arvodesenkit visar att majoriteten av de
som svarat debiterar mellan 1150-1500 kronor per timme. Debitering-
en avser:

m Fotografering: Innefattar all tid som hér till fotograferingen samt
férberedelsetid, planering, rekognosering och restid.

m Bildhantering: Innefattar all tid som hér till bildhantering, exempel-
vis bildimport, bildurval, rawfilskonvertering, bildbehandling (s&-
som firgbalans, vit- och svartpunkt, kontrast, skdrpning), anpass-
ning av profiler, metadata och taggning.

m Berdkna ca 2-4 bilder / timme i debitering {6r originalframstéllning
enligt ovan.

m Leverans: Innefattar all tid som rér leverans, kopior, efterbestall-
ning, bildleverans samt back-up och lagring av materialet. I priset
ingar fotografens F-skatt, sociala avgifter, {6rsidkringar, semesterer-
sittning med mera.

m Oavsett tidsdtgdng bor du aldrig debitera mindre &n 3 timmar.
m Rekommenderad milersattning 45 kr/mil.
m Kvall- och helgtillagg: 25% pa timpris.

Anvindningsratt vid uppdrag fér tidningar
och tidskrifter

I priset ingér rétten att anvdnda bilderna i ett redaktionellt samman-
hang.



Anvindningsritt vid uppdrag fér bécker och laromedel
I bokuppdrag med timdebitering eller offererat totalpris ingar ratten
att anvidnda bilderna en gang i bokutgivning i en upplaga. Vid senare
nytryck eller vid ny upplaga utgar en ny publiceringsersittning berak-
nat pd 50% av grundersittningen. Procentsatsen bor sté i relation till
nya upplagans storlek. Ar den nya upplagan mycket stérre/mindre &n
den férsta bér procenten fér dterpubliceringsarvodet justeras.

Royalty kan begiras istéllet fér engdngsersittning. Ligsta royaltysats
fér normalutgdva av en bok ar 25,5% av beriknat f-pris. Denna rekom-
menderade royaltysats féresprakar d&ven Svenska Férfattarférbundet
fsr fotoillustrerade bécker. Dar bade fotograf och férfattare har bidra-
git med material ska royaltysatsen 25,5% delas proportionellt mellan
bidragsgivarna beroende pa hur stor del vardera part har bidragit med.

Ovrigt
Material, hyra av specialutrustning, resekostnader, assistent m.m debi-
teras enligt separat éverenskommelse.

Moms
P& samtliga priser tillkommer en mervérdesskatt p& 25%.
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”Fotografering innefattar
all tid som hor till
fotograferingen samt
forberedelsetid, planering
rekognosering och restid”

VAD KOSTAR EN BILD? .



Kommersiella
uppdrag

VAD KOSTAR EN BILD?



Varje bildskapare sitter sitt eget pris. Priset kan variera beroende péa fér-

utsdttningar i frdga om kompetens, erfarenhet, marknadsvarde, utrust-
ning, typ av uppdrag samt kundens storlek och omfattning av verksam-
het. Nedanstdende priser ar exklusive moms och baserade p& uppgifter

fr&n Svenska Fotografers Férbunds medlemmar, agenturer samt bildks-
pare inom det fotografiska filtet.

Resultatet fr&n SFF:s senaste arvodesenkit (datum xx) visar att majori-

teten av de som svarat debiterar mellan 1350-2500 kronor per timme.

Berékna ca 1-2 bilder per timme i debitering fér originalframstéllning

enligt ovan.

Fotografering: Innefattar all tid som hér till fotograferingen samt ex-
empelvis riggning och nedpackning. I férekommande fall restid och
férberedelsetid som kan innefatta planering och rekognosering m.m

Bildhantering: Innefattar all tid som hér till bildhantering, exempel-
vis bildimport, bildurval, rawfilskonvertering, bildbehandling (s&som
fargbalans, vit- och svartpunkt, kontrast, skdrpning), samt eventuellt
brusreducering, anpassning av profiler, metadata och taggning.

Leverans: Innefattar all tid som rér leverans, kopior, efterbestéllning,
anpassning av profiler, bildleverans samt backup- lagring av materi-

alet.

Kostnad fér resa, studiohyra, rekvisita, modell, stylist, assistent, setde-
signer och avancerad retusch kan tillkomma.

Oavsett tidsdtgdng bor du aldrig debitera mindre &n 3 timmar.
Rekommenderad milersittning 45 kr/mil.

Kvall- och helgtillagg: 25% p& timpris.



Video-
produktion

VAD KOSTAR EN BILD?



Varje bildskapare sitter sitt eget pris. Priset kan variera beroende pé
kompetens, erfarenhet, marknadsvirde, utrustning samt typ av upp-
drag. Nedanstdende priser ar exklusive moms och baserade pa upp-
gifter frdn Svenska Fotografers Férbunds medlemmar, agenturer samt
bildk&pare inom det fotografiska féltet.

Definition videoproduktion/filmproduktion

For att underldtta f&r branschen och bestéllare skiljer vi pa filmproduk-
tion och videoproduktion. En filmproduktion &r en process som f&re-
tridelsevis omfattar drama, dokumentir eller reklamfilm. Den kan ofta
definieras utifrdn vem bestéllaren &r, t ex Sveriges Television, Netflix,
produktionsbolag som Nordisk Film, Filmlance, etc. Prisguiden ticker
dérfér inte det omradet.

Med videoproduktion avses hér all produktion av rérlig bild som inte
ryms inom begreppet filmproduktion, &ven stop motion.

Arvode

Resultatet frdn SFF:s senaste arvodesenkét (xxxdatum) visar att majo-
riteten av de som svarat debiterar mellan 10000 kr och 16500 kr per
heldag inklusive enklare utrustning.

m Videoproduktion innefattar all tid som hér till fotograferingen, in-
klusive fér- och efterproduktion. En videoproduktion &r en separat
produktion fra&n stillbildsproduktion. Om bade videoproduktion
och stillbild &r en del av bestéllningen bér det specificeras i avtalet
och debiteras déarefter.

m Arvode inspelningsdag; en fotograf med enklare utrustning. I priset
ingar riggning, nedpackning, restid m.m.
Heldag: 10 000-16 500 kr

m Arvode férproduktion och efterproduktion. I priset ingér planering,
rek, projektledning, redigering, klippning, grade, efterbearbetning
leverans med mera.

Heldag: 8000-9500 kr

B Rekommenderad milersattning 45 kr/mil.



I priset ingdr fotografens, och i férekommande fall assistentens, F-
skatt, sociala avgifter, férsidkringar, semesterersittning m.m.

Kvill och helgtilligg: 25% paslag.

Anvindningsratt

I priset ingdr ritten att anvinda slutprodukten, det vill séiga den fardi-
ga videoproduktionen, under avtalad tidsperiod. Onskas nyttjanderétt
for stillbilder ur det rérliga materialet bér det férhandlas och avtalas
separat.

Ovrigt
Material, hyra av specialutrustning, resekostnader m.m. debiteras en-
ligt separat 6verenskommelse.

Moms
P43 samtliga priser tillkommer mervérdesskatt p& 25%.
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”Prisguiden dr till for
videoproduktioner som
utfors av fotograf, enskilt
eller med assistent.”

VAD KOSTAR EN BILD? .



Portratt-
fotogratering



Priset kan variera beroende pé férutsittningar i friga om kompetens,
erfarenhet, marknadsvérde, utrustning, typ av uppdrag samt geogra-
fiskt lage. Nedanstdende priser avser fotograferingstjanster mot pri-
vatperson och &r baserade p& uppgifter frdn Svenska Fotografers For-
bunds medlemmar. Och ténk p4, priserna som kommuniceras nedan ar
inklusive moms.

Det finns tva olika sitt att ta betalt, tidsrelaterat eller fasta priser.

m Timpris {ér fotografering med tilligg utifrdn kundens bestéllning-
ar. I timpriset ingér all den tid uppdraget kraver, kundméte, visning,
férberedelse, fotografering, urval, bildbehandling och i férekom-
mande fall restid, rekognosering av milj8, riggning samt upp- och
nedpackning. Priset inkluderar ej bildmaterial.

m Fast pris och paketpris f6r barn/vuxen/familj/grupp/bréllopsfoto-
grafering/lifestyle dar priset varierar beroende pé fotograferingsti-
dens langd, fotograferingsalternativ och paketens innehéll. Ibland
inkluderas ett bestamt antal fardigstéllda bilder i priset.

Resultatet fr&n SFF:s senaste arvodesenkét visar att majoriteten av de
som svarat debiterar:

m Portrittfotografering: 900 kr/tim.

m Bréllopsfotografering: 1500 kr/tim.

Paketpriser

Exempel pd intervaller:

m Portrittfotografering 1-2 person/er fran 2 000 kr.

m Portrittfotografering fler &n 2 personer 1500-13 000 kr.

m Brollopsfotografering, beroende pa arbetstid och vad som ingér
5000-130 000 kr.

Rekommenderad milerséttning 45 kr/mil.

Anvandningsratt

I priset ing&r rétten att anvédnda bilderna fér privat bruk. Om bilder-
na anvédnds i sociala medier krédvs fotografens samtycke och namn-
angivelse. Ska bilderna anvéndas i andra sammanhang &n privata ska



kunden kontakta fotografen fér att komma 6verens om den utékade
anvindningen som kan medféra ytterligare debitering.

Vid fotografering av privatpersoner giller konsumentskyddslagstift-
ningens regler. Det innebér i korthet att konsumenten har ett utékat
skydd som avtalspart. Det ar darfér viktigt att férse kunden med upp-
gifter om vilka priser och villkor som ska gilla fér uppdraget. Det &r
fotografen som ytterst ansvarar for att kunden har tagit del av de vill-
kor som ska gélla. Fér att fotografen ska ha ritt att anvédnda en bestélld
portrittbild krévs bestéllarens samtycke enligt upphovsrattslagen.

Om méinniskor férekommer, och kan identifieras i en bild, kan &dven
GDPR behéva aktualiseras. Fotografen behéver da ett samtycke eller
annan rittslig grund fér att {3 anvidnda bilden. L4s mer p8 var hemsida:
https://www.sfoto.se/forbundsnytt/vad-behover-du-som-portrattfoto-
graf-tanka-pa/

Fotografen ska se till att skriftligen férbehélla sig ratten att anvédnda
bilderna i egen marknadsféring om s& 6nskas. Observera dock att ett
sddant foérbehall goér att bildlicensen inte kan séljas exklusivt till kun-
den. Ténk &ven pé att samtycke enligt lagen om namn och bild i reklam
krévs i de fall ménniskor kan identifieras i den bild eller de bilder som
ska anvéndas i fotografens marknadsféring.
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”Om bilderna anvédnds
i sociala medier krdvs
fotografens samtycke och
namnangivelse.”

VAD KOSTAR EN BILD? .



Bildbehandling

VAD KOSTAR EN BILD?



Varje bildskapare har sitt pris. Priset kan variera beroende p& férutsatt-
ningar i friga om kompetens, erfarenhet, marknadsvirde, utrustning,
typ av uppdrag samt kundens storlek och omfattning av verksamhet.
Nedanstdende priser ir exklusive moms och baserade pd uppgifter
fr&n Svenska Fotografers Férbunds medlemmar.

Resultatet fr&n SFF:s senaste arvodesenkit visar att majoriteten av de
som svarat debiterar debiterar mellan 800-1500/h f6r kortare upp-
drag/enstaka bilder. Vid lingre uppdrag (med anstéllningslika fér-
hallanden) debiteras ofta 2500—4 000:-/dag.

m Bildbehandling: Bildimport, rawfilskonvertering, skirpning och
eventuell brusreducering, konvertering arbetsfargrymd, sitta
svart- och vitpunkt, kontrast, fargjustering, normal dammretusch,
metadata med bildinformation, arkivering av RBG-bild och rawfil,
CMYK-anpassning av RGB-bild och slutskdrpning med USM. Retu-
sch och eventuell frilaggning.

m Leverans: Innefattar all tid som rér leverans, kopior, efterbestéll-
ning, anpassning av profiler, bildleverans samt backup- lagring av
materialet.

Bildbehandling &r idag en specialiserad del av den kreativa processen
och bér prissittas som det, oavsett om det utférs av fotografen som
tagit bilderna, en assistent eller bildbehandlare. Generellt rekommen-
deras att ta fram ett pris per bild fér att underlatta fér slutkunden.

Detta bildpris baseras p& bildméngd, bildhantering, retuschnivd samt
leverans och utgér frdn grundarvodet och utrustningsbehov. Oftast in-
gar 1-2 vindor med korrigeringar men ska specificeras innan.

Mer avancerad retusch samt extra retusch som tillkommer under pro-
jektets gdng och som inte &r avtalat i bildpriset debiteras per timme.
Sker arbetet pd kundens arbetsplats och med kundens arbetsutrust-
ning tas oftast ett dagsarvode ut, detta baserar sig pd kompetens samt
projektets scope.



Anvandnings-
ratten



Upphovsratten bestar av tva delar, de ekonomiska rittigheterna och de
ideella rattigheterna. Den ekonomiska delen kallar vi bdde f6r anvand-
ningsratt och nyttjanderatt. Anvindningsratten ar den del av upphovs-
ritten som en upphovsperson kan silja vidare pé olika sitt, en licens
for att f& anvidnda det visuella materialet. Priset fér licensen bor juste-
ras utefter storleken p& nyttjanderitten.

Fri anvdndningsrétt innebér att bildbestéllaren har en fri anvindnings-
ratt till bilderna i sin egen verksamhet. Det innebér inte att bildbestal-
laren &ger bilderna och denne #ger inte ratt att vidaredistribuera bil-
derna utan upphovspersonens medgivande.

Det &r viktigt att ange om en anvdndningsrétt ska vara exklusiv eller
inte for bildbestéllaren. En exklusiv ritt innebér att det endast &r bild-
bestéllaren, och ingen annan, som har ritt att anvéinda bilden under
avtalad tid. En licens med exklusivitet till ett material kostar mer &n en
licens som tillater fler att anvinda samma material.

évrigt

Material, hyra av utrustning, specialutrustning och resekostnader till-
kommer utéver grundarvode. SFFs rekommendation &r att rattigheter
inte ska séljas bort fér alltid utan tidsbegrénsas.

Moms
P& samtliga priser tillkommer mervirdesskatt 25%.

Férsaljning till utland
Om uppdrag eller arkivbild siljs utanfér Sverige giller andra moms-
och skatteregler.



Arkivbilder

VAD KOSTAR EN BILD?



Sociala medier

Du som later féretag anvidnda dina bilder bér dven tinka riackvidd nér
du satter pris. Kontots/sidans storlek: hur manga féljer kontot/sidan
eller om finns det fler konton/sidor kopplade till uppdragsgivaren som
materialet ocksd kan publiceras pd. Om bildmaterialet skall nyttjas i
képt annonsmaterial pa sociala medier bor det betraktas som en be-
tydligt stérre kommersiell anvédndning &n om det inte ingdr i képt an-
nonsmaterial. Har du sjélv en stor mediekanal dar kunder vill betala
for att synas hénvisar vi dig till att anvidnda det specifika mediets eget
statistikverktyg (exempelvis IG).

Arkivbilder

Priserna varierar mellan fotografer och mellan bildbyréer. De avser en-
gangspublicering enligt avtalat &ndamé&l och omfattning. Det &r viktigt
att fotografens byline finns med vid all form av publicering. Priserna
ar exklusive moms. Det &r inte tillatet att &ndra bildens metadata utan
samrad med fotografen. I samtliga fall tillkommer kostnad fér framta-
gande av digitalt original och retusch.

Pressrelease

Grundpris fér publiceringsritten frdn 4500 kr. Mark Bilden ”Pressre-
lease for [avsett &ndamal]”, copyrightuppgifter och att bilden endast
fér anvédndas i avtalat sammanhang. En pressreleasebild &r en bild som
anvands under en kortare period fér att marknadsféra eller beritta om
ett evenemang, nyhet, utgivning eller premiar hos. t.ex ett féretag eller
etablissemang. Priset inkluderar ej digital bildbehandling, kopior eller
distribution.

Pressbild

Grundpris fér publiceringsritten frdn 6 000 kr. Mark bilden ”Pressbild”
samt ange copyrightuppgifter. En pressbild &r en bild som ett féretag,
organisation eller etablissemang kan anvédnda att skicka till tidning-
ar, nyhetsorganisationer eller féretag f6r att marknadsféra produkter
och/eller medarbetare. Priset inkluderar ej digital bildbehandling, ko-
pior eller distribution. Skillnaden mellan en pressreleasebild och en
pressbild &r att en pressbild kan anviéndas under en langre tid medan
pressreleasebilden anvinds under en begrénsad period i anslutning
till premiér eller utgivning.



Redaktionell publicering, inklusive kundtidningar
(digitalt och analogt)

Upplaga

5000
10000
50000
100000

500000 ->

Mindre bild

1200 (1180)
1400 (1350)
1700
1900

2400 (2350)

Halvsida

1400
1500
1900 (1850)
2200 (2150)

2700

Helsida

3800 (3750)
4800 (4750)

5400
5800 (5750)

7000 (6950)

Uppslag/
Omslag

5000 (4850)
5500 (5350)
6100 (6050)

7000

9000

Reklambroschyrer, kataloger, arsredovisningar

(digitalt och analogt)
Upplaga Mindre bild
5000 2300
10000 2800
50000 3200
100000 4000
500000 5000

1000000

6000

Halvsida

2700

3100

3600

4500

6000

7000

Helsida

3300

3800

4500

5500

7000

8000

Uppslag/
Omslag

4500
5000
6000
7000
9000

11000



Bécker, laromedel och informationsbroschyr

Upplaga Mindre bild Halvsida Helsida Uppslag/

Omslag
5000 2300 2700 3300 4500
10000 2800 3100 3800 5000
50000 3200 3600 4500 6000
100000 4000 4500 5500 7000
500000 5000 6000 7000 9000
1000 000 6000 7000 8000 11000

E-bok

(licensperiod 3 &r)

Mindre bild Halvsida Helsida Uppslag/
Omslag
1000 1200 1500 2700

Vid samtidig publicering av tryckt bok/e-bok, 50 % rabatt fér e-boken.
Vid nytryck (samma bok trycks igen) eller vid ny upplaga (bok trycks
igen men med &ndrat innehdll, form och/eller format som ger nytt
ISBN-nr) utgdr en publiceringsersittning i relation till nya upplagans
storlek. Ar den nya upplagan mycket stérre/mindre &n den férsta bér
procenten fér terpubliceringsarvodet justeras.



Affischer, skyltar, utomhusreklam

Upplaga B4 A3 50/70 70/100
1 2000 2400 2800 3400
10 2500 3000 3500 4000
100 3500 4500 5000 6000
500 4000 5500 6000 7000
1000 5000 6500 7000 8000
5000 7000 8000 10000 12000
Upplaga <2m2 <5 m2 stortavla
1 4000 5000 7000
10 5000 7000 9000
100 7500 11000 13000
500 9000 12500 15000
1000 10000 14500 18000
5000 12000 17000 21000

Vid icke-kommersiell avsédndare &r det vanligt med
mellan 20-30% i prisavdrag



Annonser

Upplaga

5000
10000
50000
100000
250000
500000

1 miljon

2 miljoner

3 miljoner

Mindre bild

3500

4000

4500

5000

6000

8000

10000

12000

14000

Halvsida

4000

4500

5500

6500

8000

9500

12000

16000

20000

Helsida

5500

7000

8000

8500

10000

12000

16000

20000

26000

Uppslag/
Omslag

6500
7000
8000
9000
12000
16000
21000
26000

32000

Bilder i annonsmaérkta tidningsbilagor debiteras som reklambroschyr.

Bild i annons i sddan bilaga debiteras som annons.

Bilder som sinds i SVT och UR.

SFF har tillsammans med évriga bildorganisationer avtal, som reglerar
ersittning fér bildanvéndning, med SVT och UR. Ersittningen betalas

i klumpsumma och férdelas av Bildupphovsritt i Sverige utifrdn SVT

och UR:s rapportering. Avtal och information finns p& bildupphovsratt.

se/avtal-med-svtur. Dar kan du &ven sjilv rapportera om dina bilder

sénts i TV. Kontakta SFF:s jurist om du har frdgor angéende avtalet.



Projektion — bildspel

Upplaga/visningstillfiller Visning
1 1500
10 1700
50 2000

Férpackningar, produkter

Upplaga Mindre bild Dominerande bild

5000 4000 9000

10000 7000 11000

100000 9000 13000

500000 11000 16000

1000000 14000 19000
Utstéllningar

Ersittning enligt MU-avtalet med staten. Medlemmar kan ladda ner
avtalet och tarifferna i sin helhet pd SFF:s hemsida under fliken "av-
talsmallar”.
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”Du som later foretag
anvdnda dina bilder i sina
sociala medier bor tdnka
rdckvidd dr du sdtter pris”

VAD KOSTAR EN BILD? .



Om bilder och
upphovsratt

EN GRUNDLAGGANDE GUIDE

VAD KOSTAR EN BILD?



Information till upphovspersonen

Vad dr bilder och original?

Med bilder menas exempelvis fotografier, teckningar, illustrationer,
collage eller andra konstverk. Med original menas den bild som du
skapar i analog eller digital form och som kan levereras till képaren
som férlaga.

Upphovsrattslagen ar enkel: frAga férst! Upphovsrittslagen ger dig au-
tomatiskt rattsligt skydd till ditt verk. Precis som patentrétten skyddar
uppfinnarens konstruktion och varumarkesratten skyddar ett kdnne-
tecken, skyddar upphovsrittslagen ett verks konkreta uttryck - det vill
siga ett verks unika utformning. Det kan vara bra att tinka pa att din
idé inte skyddas av upphovsrétten, utan enbart det verk som din idé
resulterat i. Du behé&ver inte anvinda symbolen @ fér att ditt verk ska
vara skyddat i Sverige, men den kan pdminna andra om att upphovsrat-
tens regler finns.

Bildséljarens vanliga fragor

m Vad siljer jag?

Nér du fér en bestéllning pé en bild genom ett uppdrag eller séljer en
arkivbild séljer du bara ritten att anvidnda den i ett bestdmt samman-
hang. All 6vrig anvindningsratt, det vill siga upphovsritt, ar alltid din.

m Vem #ger bilden?

Aganderitten till det levererade originalet &r alltid din. Fér att képaren
ska f& behélla det analoga eller digitala originalet krivs en &verens-
kommelse med dig. Originalet far lagras digitalt i tryckprocessen men
maste alltid avldgsnas och returneras till dig efter produktionen.

® Hur far bilden anvindas?

En bild f&r bara anvidndas p& det sitt som du har kommit éverens och
avtalat med képaren om. Det géller exempelvis en viss typ av tryck-
sak med angiven upplagestorlek och spridning eller publicering pé en
hemsida p& internet under en viss tid. Skulle ndgot &ndras efter &ver-
enskommelsen méaste du godkédnna &ndringen.



m Vad giller nir bilden ska dteranvindas?

Om képaren av en bild vill dteranvénda eller vidareanvénda denna pa
ett sdtt som ni inte tidigare har avtalat om maste kdparen férst kontak-
ta dig. Tank p& att du har ratt till ny ersittning vid ater- och vidarean-
véndning.

m Far bilden &ndras?
Inga &ndringar far géras i bilden utan ditt tillstdnd. Det géller beskér-
ningar, retuscher, digital manipulering eller andra &ndringar.

For redaktionell publicering finns ibland en praxis dér beskérning av
bilden kan tilldtas. Férutsittningen ar d& att bildens innehéll inte for-
vanskas och att du kénner till beskédrningen i férvig.

® Har jag ritt att f& mitt namn angivet nér bilden anvinds?

Enligt upphovsrittslagen har du ritt att bli namngiven nér din bild
anvinds. Skyldigheten f8r kdparen att ange ditt namn f8ljer av upp-
hovsréttslagen och ligger i din ideella upphovsrétt till bilden. I ndgra
sammanhang, som till exempel nér det inte ar tekniskt méjligt att ndm-
na dig som upphovsperson, kan ritten att bli namngiven tillfalligt slap-
pas genom ett avtal. Huvudregeln &r dock att du alltid ska anges med
namn eller annan uppgift som identifierar dig som upphovsperson.

Om du har férsett ditt digitala original med uppgifter som identifie-
rar dig och upplyser om villkoren fér anvdndning av bilden (sa kall-
lad metadata) far dessa inte plockas bort utan ditt tillstdnd nar bilden
anvands. Detsamma géller om originalet innehéller kopieringsskydd
eller annan teknisk skydds&tgard.

m Hur linge &r bilden skyddad?

Din ensamritt att bestimma &ver din bild géller fram till 70 &r har pas-
serat efter ditt d6dsdr. En fotografisk bild som inte betraktas som ett
fotografiskt verk &r i stillet skyddad 50 ar efter framstallningséret.

Efter din déd &r det den som f&r upphovsratten till din bild genom arv,
testamente eller gdva som har ensamritten att bestimma &ver den.
B&de de ekonomiska och ideella rattigheterna évergér till den som
&vertar upphovsritten till bilden.



m Vad giller nir minniskor dr avbildade p& bilden?

Om du har skapat en bild diar ménniskor finns avbildade kan det ibland
behévas ett godkinnande frdn dessa fér att bilden ska f& anvéndas.
Detta giller bland annat om bilden ska anvindas i marknadsférings-
syfte. Férutsittningen &r att personen/personerna pé bilden &r identi-
fierbara. Ett godkénnande frn en avbildad person méste vara uttryck-
ligt. Det betyder att personen maste ha lamnat godkénnandet aktivt,
och helst skriftligt.

Om du avbildar ménniskor och din bild inte enbart har ett konstnér-
ligt, akademiskt, litterért eller journalistiskt syfte, maste du ta hinsyn
till reglerna i GDPR. D4 krévs att du har en rittslig grund nér du ska-
par, anvénder eller &verldter bilden.

m Vad skyddar upphovsritten inte?

Upphovsritten skyddar inte informationen, idén, temat eller struktu-
reniett verk. De far fritt anvéndas, sd lange uttrycksittet inte kopieras.
Vill du skydda dina idéer ska du istéllet anvénda dig av sekretessavtal.
Véra sekretessmallar hittar du pa var hemsida.

Information till képaren

m Vad ar bilder och original?

Med bilder menas exempelvis fotografier, teckningar, illustrationer,
collage eller andra konstverk. Med original menas den bild som upp-
hovspersonen skapar i analog eller digital form och som kan levereras
till dig som férlaga. Upphovsrittslagen &r enkel: frdga férst!

Upphovsrittslagen ger upphovspersonen automatiskt rattsligt skydd
till sitt verk. Precis som patentritten skyddar uppfinnarens konstruk-
tion och varumérkesratten skyddar ett kdnnetecken, skyddar upphovs-
rattslagen ett verks konkreta uttryck — det vill sdga ett verks unika ut-
formning. Idén bakom verket &r dock inte skyddad av upphovsratten,
utan enbart det verk idén resulterat i. En upphovsperson behéver inte
anvdnda symbolen © fér att dennes verk ska vara skyddat i Sverige,
men symbolen kan pdminna andra om att upphovsréttens regler finns.
(Upphovsrdttslagens regler gdller i alla sorters medier.)



Haér f6ljer en kort vigledning om upphovsrattslagen och lite om annan
lagstiftning som géller fér dig som bildupphovsperson. Den gér inga
ansprak pa att ge ett exakt svar pa alla frdgor. Har du funderingar, kon-
takta oss.

m Vad képer jag?

Nar du far en bestillning pé en bild genom ett uppdrag eller siljer en
arkivbild képer du bara ratten att anvanda den i ett bestdmt samman-
hang. All 6vrig anvdndningsrétt, det vill siga upphovsratt, ar alltid
upphovspersonens.

®m Vem dger bilden?

Aganderitten till det levererade originalet &r alltid upphovspersonens.
For att du ska fa behalla det analoga eller digitala originalet krévs en
Sverenskommelse med denna. Originalet far lagras digitalt i tryckpro-
cessen men maste alltid avlagsnas och returneras till upphovsperso-
nen efter produktionen.

® Hur far bilden anvéndas?

En bild f&r bara anvédndas p& det sitt som du har kommit 6verens och
avtalat med upphovspersonen om. Det géller exempelvis en viss typ av
trycksak med angiven upplagestorlek och spridning eller publicering
pé en hemsida pa internet under en viss tid. Skulle ndgot &ndras efter
6verenskommelsen maste upphovspersonen férst godkédnna &ndringen.

m Vad giller nir bilden ska dteranvindas?

Om du vill &teranvénda eller vidareanvinda en bild p& ett sitt som du
inte tidigare har avtalat om med upphovspersonen méste du férst kon-
takta denna. Ténk p& att upphovspersonen har ritt till ny ersittning
vid ater och vidareanvéndning.

m Far bilden &ndras?

Inga &ndringar far géras i bilden utan upphovspersonens tillstdnd. Det
géller beskdrningar, retuscher, digital manipulering eller andra &nd-
ringar. Fér redaktionell publicering finns ibland en praxis dar beskar-
ning av bilden kan tillatas. Férutsittningen ar da att bildens innehall
inte férvanskas och att upphovspersonen kénner till beskdrningen i
forvag.
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”Skyldigheten att ange
upphovspersonens namn
foljer av upphovsrdttslagen
och ligger i upphovs-
personens ideella
rdttigheter till bilden”



m Ska upphovspersonens namn anges nir bilden anvinds?
Huvudregeln ar att upphovspersonens namn alltid ska anges nér bild-
en anvinds. Skyldigheten att ange upphovspersonens namn féljer av
upphovsrittslagen och ligger i upphovspersonens ideella rattigheter
till bilden. I ndgra sammanhang, som till exempel nér det inte &r tek-
niskt méjligt att nimna upphovspersonen, kan rétten att bli namngi-
ven tillfalligt slippas genom ett avtal.

Om upphovspersonen har férsett sitt digitala original med uppgifter
som identifierar denna och upplyser om villkoren {6r anvidndning av
bilden (s& kallad metadata), f&r dessa inte plockas bort utan upphovs-
personens tillstdnd nér bilden anvédnds. Detsamma géller om origina-
let innehaller kopieringsskydd eller annan teknisk skyddsatgérd.

m Hur linge ar bilden skyddad?

Upphovspersonens ensamrétt att bestdmma &ver sin bild géller fram
till 70 &r har passerat efter dennes dédsar. En fotografisk bild som inte
betraktas som ett fotografiskt verk ar skyddad 50 &r efter framstall-
ningsdret. Efter upphovspersonens déd ar det den som far upphovsrat-
ten till bilden genom arv, testamente eller gdva som har ensamrétten
att bestimma &ver den. Bdde de ekonomiska och ideella rattigheterna
6vergar till den som &vertar upphovsrétten till bilden.

m Vad giller nir minniskor dr avbildade pa bilden?

Om upphovspersonen har skapat en bild dar méanniskor finns avbilda-
de kan det behé&vas ett godkdnnande fran dessa fér att bilden ska f& an-
véndas. Detta géller bland annat om bilden ska anvidndas i marknads-
foringssyfte. Férutsittningen ar att personen/personerna pa bilden &r
identifierbara. Ett godkdnnande fr&n en avbildad person maste vara
uttryckligt. Det betyder att personen méste ha ldimnat godkénnandet
aktivt, och helst skriftligt. Om bilden avbildar manniskor och inte en-
bart har ett konstnérligt, akademiskt, litterart eller journalistiskt syfte,
maste du &ven ta hansyn till reglerna i GDPR. D& kravs att du har en
rattslig grund nér du anvénder bilden.

Det &r du som képare som bér ansvaret fér att ett godkédnnande finns
nér bilden anvénds. Férsékra dig darfér alltid om att godkdnnande fré&n
avbildad person/avbildade personer finns.



Har du funderingar,
kontakta oss.



SVENSKA
FOTOGRAFERS
FORBUND



