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DAGORDNING FOR ARSSTAMMAN 2016

1/ Oppnande av arsstamman

2/ Val av ordférande och sekreterare for &rsstdmman

3/ Val av tva justerare tillika rostraknare f6r arsstamman
4/ Faststallande av rostlangd

5/ Frdga om stdmman &r stadgeenligt utlyst

6/ Parentation

7/ Forbundsstyrelsens verksamhetsberattelse

8/ Revisorernas beréttelse

9/ Faststillande av balans- och resultatrékning

10/ Fréga om ansvarsfrihet for styrelse

11/ Motioner

12/ Faststéllande av avgifter

13/ Faststéllande av budget, handlingsplan och verksamhet 2016
14/ Val av ordférande fér férbundsstyrelsen

15/ Val av ordinarie ledaméter fér férbundsstyrelsen
16/ Val av suppleanter i férbundsstyrelsen

17/ Val av tva revisorer och tva suppleanter

18/ Val av tre ledaméter i valndmnd, varav en sammankallande

19/ Avslut



MOTIONER

Inkomna motioner till Svenska Fotografers Férbunds drsstimma 2016

Motion till arsstimman fran Klas Sjéberg:
PRISGUIDEN BEHOVER PRIORITERAS och utvecklas.

Férslaget ar att digitalisera guiden samt att pa detta sitt
gora den dynamisk och pdbyggnadsbar med tips om hur man
gér affarer, rattighetsfragor, tekniska artiklar m m.

For att finansiera denna utveckling féresls att vi utreder
hur vi kan utveckla véra kommersiella intékter t.ex annonser
via tidningen F och hemsida.

Tidningen F &r idag en kostnad f6r medlemmarna i stor-
leksordningen 1/3 av medlemsavgiften. Annonsintikterna
till tidningen har pa senare &r minskat drastiskt.

Digitala plattformar fér tidningar &r idag en stor mark-
nad fér annonser och jag féreslér att tidningen i tryckt form
avvecklas till férméan fér en digitalisering och utveckling av
tidningen. P4 detta sétt kan vi med en digital tidning nd fler
lasare och samtidigt attrahera fler annonsérer.

Klas Sjoberg

Férbundsstyrelsens férslag till arsstimman:

Styrelsen ar enig med motionédren och ser ett varde i att se
éver pa vilket sitt prisguiden kan moderniseras. Projektet
fanns darfér med i styrelsen tidigare budgetférslag. Infér
2016 ser vi dock att ekonomin &r mer anstrdngd &n vad
tidigare prognoser visat, vilket innebér att vi maste avvakta
med den i sammanhanget stora kostnaden att utveckla en ny
prisguide tills férbundets ekonomi tilldter detta. Dock har vi
en ny genomarbetad och uppdaterad prisguide fér SFF som
lanserades fér bara ett par mé&nader sedan.

Den andra delen motionéren tar upp handlar om tid-
ningen.

Att géra om tidningen till en enbart digital version ar en
mer komplex diskussion som omfattar ekonomi, kommunika-
tion, kontakt med och mellan medlemmar, bildens presenta-
tion i Sverige och fotografiets, fotografers och SFF:s status
och prestige i samhaéllet, som kraver en djupare diskussion.

Férutom att en omgdrning och utveckling av en digital
version skulle innebéara kostnader som vi idag inte kan éver-
blicka, sd &r det inte troligt att annonserna skulle 6ka i en
digital F i férhallande till det tryckta, mot bakgrund av den
utveckling som mediemarknaden har tagit.

Den digitala annonsmarknaden har férvisso totalt kat,
men en mycket liten del av det kommer de svenska tidning-
arna till godo. De annonspengarna flédar i dag istéllet ut
till internationella digitalaktérer som Google, Facebook och
Schibsted.

1. Generellt kommer de stora annonsintédkterna i dag
fortsatt fr&n papperstidningarna och inte digitalannonsering,
géller &ven fér dagspress.

2. En del av de stora mediehusen har lyckats bérja f& in
substantiella summor pé digitala annonser, men inte lika

mycket som de har tappat.

3. Fér évrig mindre nyhetspress, landsortspress etc. ar
den digitala annonseringen marginell. De maste éverleva pa
inkomster frdn andra affairsmodeller.

4. Valdigt f4 lasare &ar beredda att betala fér veckotidnin-
gar, specialmagasin och magasin i digital utgéva éverhuvud-
taget. De har en mycket begransad publik. Dessa tidningar
har fortfarande sin publik i printform. Allt fr&n Magasinet
Filter, Amelia till Aret Runt, var bedémning 4r att detta
kanske sarskilt géller ett bildupplevelsemagasin som F.

5. Mediekrisen dr en annonsmarknadskris, inte en tid-
ningskris.

6. 2014 var férsta gdngen tidningarnas inkomster fr&n
sina lasare var hégre &n inkomster fr&n annonser. Ett medie-
historiskt skifte.

Med den erfarenheten av marknaden som finns i dag,
skulle en évergéng till en digital F av allt att déma vara en
délig ekonomisk affdr med ett minskande antal lasare.

I skrivande stund startar &ven dagspress pé nytt tryckta
tidningar {ér att behélla och fanga in nya mélgrupper (senast
SvD Junior) och kontakt med lasare. Till och med det journa-
listiska digitalprojektet Blank Spot Project som SFF inled-
ningsvis gav sitt stéd till, startar nu en tryckt tidningsversion
61 sin kommunikation fér att inte férlora &nnu fler medlem-
mar.

Styrelsen har dock i enlighet med motionérens intentioner
beslutat pa senaste styrelsemétet att uppdra 4t tidningens
professionella annonsséljare att underséka férutsattningarna
for att utveckla annonsférsiljningen till F och den digitala
publiceringen.

Styrelsen &r enig med motionéren i sak, att prisguiden
ska utvecklas, men att detta ska ske nir fédrbundet har de
ekonomiska férutsattningarna fér detta.

Styrelsen &r inte enig med motionéren att den tryckta
versionen av F ska liggas ned.

Styrelsen yrkar darmed avslag pd motionen.

Motion till arsstimman fran Magnus Wahman:
VIISFF BEHOVER HOJA KVALITEN PA PRISGUIDEN, anser att
den behéver moderniseras

Férslaget ér att géra en digital variant av prisguiden som
ar mer dynamisk och den bér férnyas 16pande under aret i
takt med att nya rén och idéer dyker upp och bestédms. P& sa
sétt blir guiden méjlig att bygga om 1épande éver tid. Tanker
ocksa att den kan innehalla teknisk information samt tips och
idéer pa olika arbetsmodeller. Man kan l6pande &ven ha hén-
visningar till olika avtal samt lankar till andra organisationer
var man kan férdjupa kunskaper, t.ex. Skattemyndigheten

Fér att finansiera denna utveckling féresls att vi utreder
hur vi kan utveckla vira kommersiella intékter t.ex. annonser
via tidningen F och hemsida.

Fér att 6ka annonsintikterna pé tidningen F féreslds en



digital upplaga pa SFF:s webb som alla kan lasa vid sidan
om papperstidningen. De senaste dren har annonsering pa
internet &kat kraftigt och annonsering i papperstidningar
minskat. P4 detta sétt finns tva kanaler att f& in annons-

pengar istéllet fér en.

Férbundsstyrelsens férslag till drsstiimman:

Styrelsen ar enig med motiondren och ser ett varde i att se
dver pa vilket sétt prisguiden kan moderniseras. Projektet
fanns darfér med i styrelsen tidigare budgetférslag. Infér
2016 ser vi dock att ekonomin &r mer anstrangd &n vad
tidigare prognoser visat, vilket innebar att vi maste avvakta
med den i sammanhanget stora kostnaden att utveckla en ny
prisguide tills {érbundets ekonomi tillater detta. Dock har vi
en ny genomarbetad, férbattrad och uppdaterad prisguide fér
SFF som lanserades fér bara ett par manader sedan.

Den andra delen motionéren tar upp handlar om tid-
ningen.

Att géra om tidningen till digital version &r en mer
komplex diskussion som omfattar ekonomi, kommunikation,
kontakt med och mellan medlemmar, bildens presentation
i Sverige och fotografiets, fotografers och SFFs status och
prestige i samhallet som kraver en djupare diskussion.

Férutom att en omgdrning och utveckling av en digital
version skulle innebéra kostnader som vi inte kan &verblicka,
s8 ar det inte troligt att de digitala annonserna skulle éka
i en digital F i férhallande till det tryckta mot bakgrund av
den utveckling som mediemarknaden har tagit. (se motions-
svar 1). Vissa tidningar/ magasin/Veckotidningar har ingen,
eller drar ner p& sin digitala publicering till f6rmé&n fér den
tryckta. Strategin fér varje malgrupp och dndamal &r olika.
En satsning pé en digital F méste féregds av en professionell
utredning fér att se om tillrdckligt underlag, ekonomiska och
annonsférutsiattningar finns. Utrymmet {6r den konsulttjans-
ten finns inte budgeten i dagslaget.

Styrelsen har dock i enlighet med motionérens intentioner
beslutat pa senaste styrelsemdtet att uppdra at tidningens
professionella annonsséljare att underséka férutsittningarna
for att utveckla annonsférséljningen till F och den digitala
publiceringen.

Styrelsen dr enig med motionéren i sak, att prisguiden
ska utvecklas, och att se &ver p& vilket sétt F i digital form
kan fungera som ett komplement till F i tryckt form. Men att
detta ska ske nar férbundet har de ekonomiska férutsittning-
arna for detta.

Styrelsen yrkar ddrmed avslag p& motionen.

Motion till drsstimman frdn Magnus Wahman:
OVERSATTNING AV PRISGUIDEN TILL ENGELSKA. Kanske &ven
till ytterligare sprdk d& manga medlemmar arbetar med

kunder och bildképare utomlands.

Férbundsstyrelsens forslag till Grsstimman:
Styrelsen anser att férbundet bér avvakta med en engelsk
version av prisguiden.

Som férklaras i svaren till motion 1 och 2 har styrelsen
intentionen &r att utveckla prisguiden vidare nar férbundet
har ekonomiska resurser fér detta.

En engelsk version kan d& komma i frga. I nuldget finns
dock avtalsmallar p4 engelska att ladda ner pa férbundets
hemsida.

Styrelsen yrkar darmed avslag p& motionen.



FORSLAG TILL AVGIFTER

STYRELSEN FORESLAR oférandrad avgift {6r medlemskap i SFF.

VALBEREDNINGENS FORSLAG 2016

FORBUNDSSTYRELSEN
Ordférande
Ann-Katrine Almqvist, Stockholm, 1 &r

Ledaméter
Anna Hult, Géteborg, 2 &r
Maria Steén, Stockholm, 2 ar

Suppleanter

Lotta Gyllensten, Malms, 1 &r (fyllnadsval {6r Lena Lee)
Hendrik Zeitler, Géteborg, 2 &r

Goran Ekeberg, Uppsala, 2 &r

REVISORER
Ordinarie
Auktoriserad: Michael Christensson, Skeppargatans Revision AB, Stockholm

Fértroendevald: Thomas Sundin, Orebro

Suppleanter

Auktoriserad: Stefan Gustafsson, Skeppargatans Revision AB, Stockholm
Fértroendevald: Johan Okker, Taby

VALBEREDNINGEN

Sittande valberedning lamnar plats fér nytt férslag pa valberedning pa stdmman.

FORSLAG TILL BUDGET FOR SFF 2016

Férbundsavgifter 195 000
Summa intékter 195 000
Styrelsearvoden 60 000
Valberedning 7 000
Férvaltningskostnader 35000
Ovrigt 3000

Summa kostnader 195 000



SVENSKA FOTOGRAFERS FORBUNDS VERKSAMHETSPLAN FOR AR 2016

STYRELSEN FORESLAR STAMMAN f6ljande verksamhetsplan {6r
ar 2016:

Vision
Svenska Fotografers Férbund ska stirka och utveckla yrkes-

villkoren fér fotografer och héja statusen fér det fotografiska
bildskapandet.

Mal och syfte

+ Héja statusen fér yrkesfotografer.

- Samla fotografer inom SFF.

- Frémja det fotografiska bildskapandet.

- Mobilisera yrkesfotografer kring v8ra mél och starka deras

férhandlingsldge pd marknaden.

Verksamhetsplan fér SFF
Utifrdn ovan ndmnda vision och syfte {é6r SFF féreslér styrel-
sen stimman att férbundets verksamhet &r 2016 ska inriktas

pa féljande atta punkter.

1. Medlemsantal
SFF ska genom utveckling av férbundets interna och externa
kommunikation samt sarskilda aktiviteter se till att fler med-
lemmar rekryteras.

Mélet &r att fortlépande underséka och méta professio-
nella fotografers behov, en transparent och effektiv kommu-
nikation och att genom detta vinda dagens medlemstapp till

en 6kning av medlemsantalet.

2. Mediendrvaro
SFF ska aktivt och lépande kommunicera f6rbundets karnfra-
gor i fér &ndamalet relevanta mediekanaler.

SFF ska vara uppméarksam och aktivt driva férhandling
och péverkansarbete géllande oskaliga avtal.

SFF ska fortsitta att ta plats bland makthavare och medier
under Almedalsveckan.

SFF ska aktivt och 16pande uppséka olika forum inom
media fér att genom systematisk opinionsbildning se till
att SFF fortsatter att vara det sjélvklara valet f6r medierna

rérande fotografi.

3. Kompletterande omrdden fér SFF

SFF ska fortséitta det viktiga arbetet med att

- motverka en osund avtalsmarknad

- utveckla branschrekommendationer

- héja prisbild och status fér det fotografiska yrket

- frdmja ett miljévanligt tdinkande

- arbeta med ett tydligt m&ngfaldsperspektiv

- motverka inskrdnkningar i ratten att fotografera och vérna

om yttrandefriheten

4. Samarbeten/representation

SFF ska fortsétta att vidareutveckla och intensifiera sina
samarbeten med de organisationer, institutioner som
bidrar till att stdrka SFF:s verksamhet och medlemmarnas

stillning.

5. Politisk lobbying
SFF ska genom péaverkansarbete i samarbete med organi-
sationer sdsom KLYS och andra europeiska organisationer,
fortsatta driva viktiga politiska frdgestéllningar. Lobbying
som 11 fotografers yrkesstatus och i synnerhet SFF:s med-
lemmars status ska genomf{éras genom att sprida kunskap
och information.

SFF ska fortsitta arbetet med MU-avtalet, dess imple-
mentering och utvidgning, &ven detta i samarbete med

andra organisationer.

6. Ekonomi

SFF ska anpassa férbundets ekonomi s8 att stabiliteten
som rader, kan bibehallas. Trots sviktande annonsférsalj-
ning och minskade medlemsavgifter ska SFF pa basta
sétt omsétta ekonomiska medel fér ett effektivt arbete i de

arbetsgrupper som pagar.

7. Utbildning
SFF ska stédja kvalificerad utbildning av fotografer
samt fortsitta att férmedla vidareutbildningar fér att héja
kompetensutvecklingen hos redan yrkesverksamma.

SFF ska fortsitta att tipsa medlemmar om enstaka
kurser i praktiskt féretagande sdsom; marknadsféring,

deklaration, bokféring, tala infér publik, med mera.

8. Prisrddgivning
En prisrddgivningsgrupp om sex personer kommer att

finnas fér r&dgivning varje férmiddag.

Stockholm den 9e mars 2016
SFF:s styrelse



FORSLAG TILL BUDGET SFF SERVICE AB 2016

KONTO

INTAKTER
Serviceavgifter
Erséttningar frdn Bonus
Org. bidrag Férfattarfonden
Div. {8rséljning
Kanslibidrag
Centennium

Kurser, férelasningar
Fakturerade kostnader
Fotografisk tidskrift
Webb

Ovriga intakter
SUMMA INTAKTER

KOSTNADER

Personal inkl. bikostnader
Ordférande inkl. soc. avg.
Arbetsgrupper

Bidrag sektionen

Resor, kost, logi
Representation

Inhyrda tjanster
Férvaltningskostnader
Bonus IR

Lokalkostnader

Hyra inventarier
Kontors- och férbrukningsmaterial
Marknadsféring

Tryck

Porto, tele, frakt
Féreningsavgifter
Licenser férsakringar

Ovrigt

SUMMA KOSTNADER

RESULTAT

2016

3101 200
4 400 000
1649 000
15500
583 137
1 000

172 000
196 000
210 000
120 000
199 000

10 646 837

3 694 169
338 800
439 500

1096 937
605 900
118 500

1282100

70 000

2 000 000

644 000
21 000
84 000
44 000

176 000
89 000

123 200
17 000
32750

10 876 857

-230 020

Kopieringsersdttning till IR, repr. i Bonus Presskopia, upphovrdttsligt arbete

Id-kort etc
Fotoférfattarnas verksamhet i SFF Service AB

Féreldsningar, Norrlandsdagarna mm
Norrlandsdagarna kost o logi, stimma
Annonsintdkter, prenumerationsintdkter
Annonsintdkter

Férvaltningsavgifter Pyramide Norden, évriga bidrag

Prisrddgivning, KLYS, strategi, kommunikation mfl
Organisationsbidrag Férfattarfonden
Norrlandsdagarna mm

Ekonomi, féreldsningar, utbildare, frilans, repro, layout mm

Individuell reprografiersdttning

Kansli, externt inkl. stidning, underhdll

Fotografisk tidskrift mm

KLYS, Idea, IFFRO



